国际营销学课程教学大纲
一、课程基本信息

课程编号：201409114
课程中文名称：国际营销学
课程英文名称：International Marketing
课程性质：专业核心课程
开课专业：国际经济与贸易
开课学期：7
总学时：32     （其中理论32学时）

总学分：2
二、课程目标
通过讲授国际营销学的产生与发展、国际营销观念、国际营销市场环境、国际营销调研、目标营销以及国际营销组合策略等基础知识和基本理论，使学生了解和掌握国际营销学的概念与理论以及企业国际经营的营销战略和策略等知识和技能，并且具备运用国际营销学基础知识和基本理论分析和解决实际业务问题的素质能力。
三、教学基本要求
（1） 具备应用国际营销观念、国际营销市场环境、国际营销调研、目标营销以及国际营销组合策略等国际营销学基础知识的能力。
（2） 能够运用国际营销学知识和理论解决企业在实际经营过程中遇到的国际营销问题。
四、教学内容与学时分配

1 导论（2学时）
1.1 市场营销（1学时）
1.2 国际营销（1学时）
2 国际营销观念和消费者行为（6学时）
2.1 国际营销观念（3学时）
2.2 消费者行为分析（3学时）
3 国际市场环境分析（8学时）

3.1 国际市场文化环境分析（2学时）
3.2 国际市场经济环境分析（2学时）
3.3 国际市场政治法律环境分析（2学时）
3.4 国际市场自然和技术环境分析（2学时）

4 国际营销战略（8学时）

4.1 国际营销调研（3学时）
4.2 国际市场细分（3学时）
4.3 目标营销（2学时）
5 国际营销策略（8学时）

5.1 国际营销产品策略（2学时）
5.2 国际营销价格策略（2学时）
5.3 国际营销渠道策略（2学时）
5.4 国际营销促销策略（2学时）
五、教学方法及手段
理论教学，多媒体教学手段，课堂授课和案例讨论相结合的教学方法
六、实验（或）上机内容

无
七、前续课程、后续课程
前续课程：国际经济学、市场营销学

后续课程：跨国公司管理
八、参考教材及学习资源
[1] 李威，王大超.国际市场营销学（第2版）.机械工业出版社，2012年
[2] 孟韬，毕克贵.营销策划：方法、技巧与文案（第2版）.机械工业出版社，2012年

[3] 贺华丽.专业市场本地网络效应、全球网络效应与中小企业国际营销能力——基于浙江义乌和绍兴的实证研究.商业经济与管理，2013，（5）：30-38
九、考核方式
	教学基本要求项
	考核形式
	占总成绩的比例

	教学基本要求（1）
	平时大作业
	50%

	教学基本要求（2）
	结课论文
	50%


3

