《经济管理专业导论》课程教学大纲
一、课程基本信息

课程编号：201409003
课程中文名称：经济管理专业导论
课程英文名称：Economics and management specialty introductory
课程性质：实践环节

考核方式：考查
开课专业：电子商务
开课学期：3
总学时： 14（其中理论14学时）

总学分：1
二、课程目的

通过讲述电子商务专业的教学体系、教学内容、各学科之间的关系，及电子商务基础知识等内容，使学生了解电子商务的基本理论及技术构成，掌握学习电子商务专业的基本方法，具有解决电子商务专业学习的基本能力，并为与电子商务相关的后续课程做好扎实的知识储备。
三、教学基本要求（含素质教育与创新能力培养的要求）

1、通过专业导论课程的学习，学生应当根据自己的发展方向明确学习重点；

2、教师应当注意引导学生树立正确的学习观和就业观；

3、电子商务是一门管理与技术交叉的学科，学生应当注意学习方法。 

四、教学内容与学时分配（应体现课程的重点和难点）
1、  引论（4学时）

电子商务的发展历史、国内外现状、未来发展趋势。

2、  电子商务培养方案（2学时）

电子商务专业培养目标、核心课程、骨干课程、公共课、基础课、专业基础课、专业课、选修课的介绍、学科与课程关系。

3、  电子商务学习方法（4学时）

电子商务商务与管理技术、电子商务计算机技术介绍。
4、  专业发展与就业（4学时）

毕业实习与设计的性质、目的、要求；就业去向；专业展望、就业漫谈。

五、教学方法及手段（含现代化教学手段及研究性教学方法）

本课程主要采用理论教学，授课主要采用多媒体授课，教师需精心制作多媒体课件。由于电子商务专业发展变化非常快，要求教师能够不断跟踪变化趋势，在课堂上为学生提供最新的理念和技术介绍，同时需适当指导学生进行具有一定创新性的研究、调查工作。

学生应按照教师的安排认真完成课堂学习、调查、研究任务，了解和掌握本课程所安排的知识点。

六、实验（或）上机内容

无

七、先修课程
无 
八、教材及主要参考资料

无

九、课程考核方式（需说明开卷、闭卷、大论文等考核形式以及平时成绩所占比例等内容）
大作业，无平时成绩。
