《毕业实习》课程教学大纲
一、课程基本信息

课程编号：201409624
课程中文名称：毕业实习
课程英文名称：Graduation practice
课程性质：专业实践环节
开课专业：电子商务
开课学期：8
总学时：4周     

总学分：4
二、课程目标
通过对具体企业的调查和研究，使学生了解具体企业电子商务的具体应用情况，掌握学生理论与实践相结合的能力，深化学生对有关电子商务领域知识的理解，提高学生运用所学电子商务理论和技术分析、解决企业电子商务应用的具体问题的能力。
三、教学基本要求（含素质教育与创新能力培养的要求）
本着“就地就近、专业对口、满足大纲要求”的原则，在保证实习质量的前提下，采取集中与分散相结合的实习方式。根据实习地点不同的特点确定不同的要求：

1、企业实习要求（包括国有企业、私有企业、三资企业、IT企业等）

（1）全面了解实习企业电子商务应用和开展情况

（2）企业商务网站构建与维护情况

（3）企业内部网、外部网构建与维护情况

（4）企业供应链管理（SCM）、客户关系管理（CRM）

（5）企业网络营销情况

（6）企业物流配送情况

（7）企业集成管理系统软件应用情况

（8）企业电子商务技术基础（EDI技术运用、电子支付运用、网络安全实施情况）

2、政府部门实习要求

（1）全面实习所在政府部门的电子商务应用和开展情况

（2）了理解政府在电子商务中的角色地位

（3）政府部门电子政务的开展情况。

（4）政府部门集成管理系统软件应用情况

（5）政府部门网站构建与维护情况

四、教学内容与学时分配

实习过程共分为四个阶段：

1、准备阶段（0.5周）

实习指导教师联系确定实习单位，实习动员，学生准备实习材料和掌握实习指导书。

2、正式实习阶段（6周）

听课、参观、讨论、实践、撰写实习报告。

3、总结考核阶段（0.5周）

学生完成实习报告并装订成册后交指导教师终审，指导教师在审阅过程中及时准备答辩时所要提出的主要问题。学生在此阶段准备答辩提纲和挂图等，做好答辩的自我准备。

五、教学方法及手段（含现代化教学手段及研究性教学方法）
1、学生听取实习单位管理人员、业务人员讲授有关实际管理及其实际运作的知识，做好实习笔记，为撰写实习报告做准备。

2、学生参观学习，借阅资料学习。

3、学生参加实习单位有关人员的活动。

六、实验（或）上机内容

无实验（或）上机

七、前续课程、后续课程
前续课程：本专业的所有专业课程

八、参考教材及学习资源
参考本专业所学过的各种教材及收集到的资料

九、考核方式
   由实习笔记、实习专题报告、实习总结报告、实习鉴定和答辩成绩共五项成绩综合评定。
	教学基本要求项
	考核形式
	占总成绩的比例

	能够运用所学知识分析实际电子商务问题，撰写专业论文
	实习笔记
	20%

	能够运用所学知识分析实际电子商务问题，撰写专业论文
	实习专题报告
	20%

	能够运用所学知识分析实际电子商务问题，撰写专业论文
	实习总结报告
	20%

	能够运用所学知识分析实际电子商务问题，撰写专业论文
	实习鉴定
	20%

	能够运用所学知识分析实际电子商务问题，撰写专业论文
	实习答辩
	     20%
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