《管理经济学》课程教学大纲

一、课程基本信息

课程编号：    0909403
课程中文名称：管理经济学
课程英文名称：Managerial Economics
课程性质：    专业核心课程
开课专业：    经济学

开课学期：    4
总学时：      32学时    （其中理论32学时）
总学分：      2         

二、课程目标
管理经济学是应用经济学的一个分支，属于基础理论性质课程。本课程的目的是使学生在初级经济学的基础上进一步全面了解微观经济学的基本原理，并将经济理论应用于企业管理决策的实践，实现理论与实践的结合，达到学以致用，配演学生对经济学的学习热情。本课程通过讲授市场供求、需求分析、生产决策分析、成本利润分析、竞争市场的管理决策、具有市场力的管理决策、寡头垄断市场的决策策略、定价实践等内容，使学生掌握企业经营决策中所依据的经济学原理，树立在市场经济条件下，决策制定过程的经济思维概念框架。
三、教学基本要求（含素质教育与创新能力培养的要求）

（1）全面和精确地了解管理经济学的基本原理，对于企业管理决策相关的概念进行认真学习。

（2）充分掌握经济理论在企业管理中的应用，包括管理经济学的基本概念、管理决策的分析、决策过程以及决策的改进方法等。
四、教学内容与学时分配
1  预备知识    （6学时）
1.1管理经济学绪论：管理经济学的定义、研究对象、边际分析法、机会成本、经济利润、会计利润、正常利润、外显成本、内含成本等。

1.2需求、供给与市场均衡：供给量、需求量、影响供求的因素、供求变动规律、供求平衡、供求分析法等。
2  生产与成本分析  （8学时）
2.1生产决策分析：生产函数、单一可变要素的最优投入量的确定、等产量线、等成本线、多种可变要素的最优投入量的确定、规模经济性分析、柯布——道格拉斯生产函数的特点、技术进步对企业生产的影响等。
2.2成本利润分析：成本函数、成本函数与生产函数的关系、成本函数的推导、贡献分析法、盈亏分界点分析法、成本函数的应用与估计等。

3  各种市场结构下的利润最大化与企业行为   （14学时）

3.1竞争市场上的管理决策：完全竞争市场的特征、价格接受企业所面临的需求、短期利润最大化、长期内的利润最大化、利润最大化的要素投入量、利润最大化产出决策的应用等。
3.2具有市场力企业的管理决策：市场力的度量、市场力的决定因素、垄断下的利润最大化、利润最大化时投入要素量、垄断竞争、利润最大化产量与价格决策等。
3.3寡头垄断市场的管理决策：古诺模型、贝特兰德模型、弯折的需求曲线、卡特尔模型、价格领导模型、同步决策、顺序决策策略、在重复决策中的合作策略、进入限制决策等。
4  高级管理决策  （4学时）

4.1企业定价实践：成本加成定价法、增量分析定价法、差别定价法、高峰负荷定价法、多产品定价法、中间产品转移价格的确定等。

五、教学方法及手段（含现代化教学手段及研究性教学方法）

使用多媒体课件进行教学，实现启发式教学，将课堂讲授与课堂讨论相结合。

六、实验（或）上机内容

无

七、前修课程、后续课程

前修课程：微观经济学、
后续课程：中级微观经济学、博弈论
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九、考核方式
	教学基本要求项
	考核形式
	占总成绩的比例

	（1）、（2）
	作业、测验
	20%

	（1）、（2）
	期末考试
	80%


