网络经济学课程教学大纲
一、课程基本信息

课程编号：201409620
课程中文名称：网络经济学
课程英文名称：Network Economics
课程性质：专业选修课
开课专业：电子商务专业
开课学期：6
总学时： 32    （理论32学时）

总学分：2
二、课程目标
根据国内外网络经济学的主要研究成果，以及网络经济学产生的背景和发展脉络，从经济学角度理解电子商务的概念，通过分析网络市场的特性、网络基础设施的定价、网络的市场效率，数字产品、网络环境中的企业、网络市场的竞争、网络金融、网络贸易，以及网络经济与经济发展等，使学生掌握电子商务经济学的本质特征。
三、教学基本要求（含素质教育与创新能力培养的要求）
教授学生如何运用经济学和管理学的理论和工具，对网络经济运行的基本规律和现实问题进行阐述和分析。包括传统经济学理论在网络经济中的应用，也包括挑战传统经济学的新观点，国内外最新研究成果和现实案例分析。
（1） 培养学生掌握电子商务管理层人才所需具备的经济学概念。

（2） 培养学生掌握经济分析技能和制定相关经济制度的能力。

四、教学内容与学时分配

1 导论（2学时）

1.1网络经济背景知识

1.2界定网络经济学的研究对象

1.3对“新经济”等各种名词进行辨析

2 网络外部性（4学时）

2.1网络经济下经济主体面临的经济环境、经济主体的行为、消费者的效用

2.2网络外部性的一般分析

2.3网络外部性的影响

2.4网络效应和网络外部性的不同

3 数字产品（2学时）

3.1网络经济下生产者行为

3.2数字产品的含义

3.3分类及特点

3.4网络产品的分类及特性

4 正反馈（4学时）

4.1临界容量与正反馈的局部分析（基于网络外部性下的临界容量和正反馈原理）

4.2技术与厂商模型的动态分析（报酬递增与锁定，路径依赖，转移成本）

5 垄断与竞争（6学时）

5.1市场结构

5.2网络经济下的寡头垄断

5.3网络经济下的垄断与竞争模式

5.4网络经济下企业的垄断与竞争分析

6 产品定价与企业策略（6学时）

6.1产品差异化策略

6.2定价策略

6.3买卖双方锁定策略

6.4标准竞争策略

6.5阻止竞争对手进入的竞争策略

7 市场效率（4学时）

7.1市场失灵

7.2市场失灵的效率

7.3数字产品的公共性问题

7.4网络经济下的信息不完全

7.5数字鸿沟

8 公共政策（2学时）

8.1反垄断政策

8.2知识产权保护政策

8.3标准政策

8.4普遍服务政策

8.5公共政策的选择

9考试（2学时）
五、教学方法及手段（含现代化教学手段及研究性教学方法）
多媒体教学，课堂理论教学，结合理论的案例教学。

六、实验（或）上机内容

无。
七、前续课程、后续课程
前续课程：电子商务概论、经济学

后续课程： 课程设计、电子商务案例写作与分析
八、参考教材及学习资源
[1] 张铭洪、杜云.网络经济学教程（国家级精品课程教材）.科学出版社，2010.2
[2] 胡春.网络经济学.清华大学出版社，2013.8

[3] 刘杨林.网络经济学基础（21世纪高职高专规划教材）. 清华大学出版社，2011.12
九、考核方式
鉴于本课程主要培养学生的相关分析能力和知识运用能力，课程采用开卷考试，卷面成绩占80%，平时成绩占20%。
	教学基本要求项
	考核形式
	占总成绩的比例

	能够掌握并运用所学理论知识
	开卷考试
	80%

	出勤、平时表现
	签到、积极回答问题
	20%
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